
ホームページを見に来た人に 
もっとできることはないの？
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自分の活動に 
少しでも実践すること

GO
AL



せっかくホームページを 
見にきてくれた人を



見逃していませんか？



何のためのホームページ？



作ることじゃ
ないの？

ホームページの目的は？



目的は人それぞれ
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たくさん見て
もらう！！

ホームページの目標は？



たくさん来てもらいたい



目的にそって
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明確な目標を！

例：お問い合わせ３件



どうして 
作るの？

誰のためのホームページ？



たくさんの人！ 
あわよくば世界中の人！



見る人を特定してみる



駒井 健生 1980年生まれ　34歳 
千葉県在住東京勤務 
勤務先はIT企業 
既婚

平日は比較的遅くまで勤務 
暇な時はスマホで情報収集 
土日はアクティブに過ごしたい 
極力電車には乗りたくない

アクティブだけど人見知り 
必要な物にはお金は気にしない 
新しい趣味を探している

駒井健生さん



たくさんの 
情報！

何を見せるの？



サンプル



見せたいことを書き出す

レポート
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通販

院長こだわり

趣味

アフィリエイト

施術メニュー

アクセス

スタッフ紹介

あいさつ

休日予定
整体

お知らせ

鍼灸

初診

クーポン

TOP

コンセプト

目的とずれていれば削る



施術メニュー

アクセス

スタッフ紹介

休日予定

施術A

お知らせ

施術B

初診 初診の注意

TOP 当院について

お問い合わせ

施術C

クーポン

まとめる



WHO 誰に 
WHAT 何を 

WHERE ホームページで 
WHY 目的 
WHEN いつ 

HOW どうやって 

まと
め



継続的な関係づくり



どういうことか考える
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Product 
Price 
Place 
Promotion

商品 
価格 
販売チャネル 
宣伝

４P



商品 価格

販売チャネル 宣伝

１ 2

3 ４



商品 価格

販売チャネル 宣伝

１ 2

3 ４

商品力 主体

販売力 主体



商品 価格

販売チャネル 宣伝

１ 2

3 ４



商品 価格

販売チャネル 宣伝

OneMe Twitter
FB

ブログ

メルマガ

51,000
41,000

10,000



WHO 
WHAT 
WHEN 
WHERE 
WHY 
HOW 
HOW MUCH

メルマガ会員 
限定セール 
３日間 
特設ページ 
１周年記念 
メルマガリンク 
最大50%オフ



サイトについて振り返ったので



メールマガジンのコツ
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